
《2019—2024年创意战略》—执行纲要

超过1100人为City of Ryde《创意战略》的制定献力付
出。该战略概述了市政府、社区和合作伙伴的共同愿
景和战略路线图，致力在未来五年内支持、建设和推
进我市的艺术和创造力事业。

该战略适用于所有在我市居住、工作、学习和来访的
人。通过该战略，对社区中强烈要求增加创造力参与
和投入的呼声做出了回应，同时也对在本地社区和居
民区增加艺术文化元素的需求做出了应答。

该战略将伙伴关系作为实现我市可持续创意生态系统
的核心。只有与社区、创意产业和其他主要利益相关
者合作，才能满足我们多元化社区的需求，实现我们
的愿景。

本战略中提出的愿景、战略方向和目标得益于广大社
区成员和利益相关方的参与以及对最佳实践的调研。

该创意战略支持我市《2028年社区战略计划》的实
施，并与其他市政府的发展战略实现对接，认识到创
造力、文化和创新对社区福祉、赋权、凝聚力和归属
感至关重要。

该战略由三个部分组成。这一背景为创意战略提供了
证据基础。该战略概述了我市的创意愿景和实现这一
目标的战略方向和目标。附件材料中包括有关City of 
Ryde 社区更多的人口统计信息。
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战略方向1：独特多样的身 
份归属

战略方向2：参与和机会 战略方向3：连接和沟通 战略方向4：创意产业发展 战略方向5：空间和场所

目标1.1

City of Ryde为我们的多元化社区
感到自豪，为他们的故事喝彩。

目标2.1

不分年龄、文化背景、性别和能
力，所有人都能负担并参与创意
发展。

目标3.1

创意滋养了我市社区内的人际联
络、社区凝聚力和归属感。

目标4.1

我们的社区获得了授权和支持，
启动各种创意想法和倡议。

目标5.1

我市拥有无障碍空间，为创意制
作、参与和展示提供了舞台。

目标1.2

艺术、文化和创意使跨文化联系
和交流成为可能。

目标2.2

节日、活动和创意项目将我们的
社区凝聚在一起。

目标3.2

我们的创意社区通过相互联系和
协作不断壮大发展。

目标4.2

我们的创意社区技术精湛，永续
发展。 

目标5.2

City of Ryde的公共空间通过艺术
和创意展现活力。

目标1.3

City of Ryde通过创意表达展现强
烈的身份归属。

目标2.3

City of Ryde支持和展示本地创意
实践。

目标3.3

City of Ryde市民全面了解当地的
艺术、文化和创意活动。

目标4.3

伙伴关系为我们的创意产业创造
机会。

目标5.3

战略伙伴关系打开了享用创意空
间和场所的途径。

创意是City of Ryde日常生活的一部分，是我们如何分享故事，联络感情和抱拥城市的关键。 
我们通过音乐、舞蹈、戏剧、视觉艺术和手工艺、文字作品、媒体艺术、电影、美食等来表达创意。 

我们的创意产业获得多方的支持、接洽和赋权。

创意愿景

实现这一愿景的五个战略方向和目标


